Tyokirja 3: Nain suunnittelet
verkkosivuston — tekoaly
suunnittelijanasi

VAIHE 3.1: STRATEGINEN SUUNNITELMA

Mita tassa vaiheessa tehdaan

Selvitat mika on sivustosi tarkein tehtava, keille se on suunnattu ja miten se eroaa kilpailijoiden
sivustoista. Tdma on koko sivustosuunnittelun pohja — tee se ensin, ennen kuin paatat yhtaan
sivua tai osiota.

Miksi tama on tarkeaa

Useimmat verkkosivustot epdonnistuvat ennen kuin ensimmaistakaan sivua on rakennettu. Syy
on yleensa sama: sivusto on rakennettu ilman selkeaa vastausta kysymykseen "mita kavijan
pitda tehda talla sivustolla?" Strateginen suunnitelma pakottaa vastaamaan tdhan ensin.

Tayta ensin

Rakennetaanko uusi sivusto vai uudistetaanko vanha: [TAYTA TAHAN]
Sivuston tarkein tavoite — yksi asia jonka haluat kavijan tekevan: [TAYTA TAHAN —
esim. "jattaa yhteystietonsa", "varata tapaaminen", "ostaa kurssi"]
Toissijainen tavoite: [TAYTA TAHAN tai "ei ole"]
Miten kohderyhmasi kayttaytyy verkossa — tutkivatko pitkaan vai haluavatko nopeasti
hinnan: [TAYTA TAHAN]

e Kaksi tai kolme kilpailijan tai alan toimijan sivustoa — mika niissa toimii ja mika ei:
[TAYTA TAHAN]

Jos sinulla on valmis brandistrategia Tyokirjasta 1: jos olemme samassa keskustelussa tai
kaytat Claude Projectsia, viittaa siihen suoraan. Jos aloitat uuden keskustelun, liitd brandikirja
tahan ennen muita tietojasi. Jos sinulla ei ole brandistrategiaa, tayta alla olevat tiedot
tarkemmin.

e Kenelle sivusto on: [TAYTA TAHAN jos ei brandistrategiaal]
e Mit4 tarjoat: [TAYTA TAHAN jos ei brandistrategiaa]
e Miksi juuri sind: [TAYTA TAHAN jos ei brandistrategiaa]

KEHOITE TEKOALYLLE (KOPIOI JA TAYDENNA)



Toimit verkkosivuston strategisen suunnittelun asiantuntijana. Rakenna alla olevien tietojen
pohjalta strateginen suunnitelma joka ohjaa koko sivustosuunnittelua. Tee se suoraan
annettujen tietojen pohjalta — ala pyyda lisatietoja.

TIETONI:

Uusi sivusto vai uudistus: [TAYTA TAHAN]

Tarkein tavoite: [TAYTA TAHAN]

Toissijainen tavoite: [TAYTA TAHAN]

Kohderyhman kayttaytyminen verkossa: [TAYTA TAHAN]
Kilpailijoiden sivustot: [TAYTA TAHAN]

TEHTAVASI — ANNA NELJA ASIAA:

Sivuston tarkein tehtava — yksi tai kaksi lausetta joka tiivistaa mita sivuston pitda saada
aikaan. Ei tavoitelistaa — yksi selkea prioriteetti joka ohjaa kaikkia rakenneratkaisuja.

Tavoitteet prioriteettijarjestyksessada — enintdan kolme tavoitetta tarkeysjarjestyksessa. Jos
tavoitteet ovat ristiriidassa kesken&an, sano se suoraan ja kerro kumpi voittaa.

Kilpailijoiden sivustoanalyysi — jokaisesta mainitsemastasi sivustosta: mika toimii, mika ei ja
mita siita opit. Lopuksi yksi selkein kayttdamaton erottautumismahdollisuus.

Sivuston rooli asiakaspolkussa — miten kavija 16ytaa sivuston, mita han etsii ensimmaisena
ja mihin toimintaan sivusto ohjaa. Kolme tyypillistd polkua: satunnaisesti |0ytanyt, ostovalmis ja
suosittelun kautta tullut.

Pida vastaus tiiviind — enintaan yksi sivu. Strategia ensin, tekniikka tulee myéhemmin.
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