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Nain suunnittelet
verkkosivuston ja
kirjoitat
myyntitekstit —
digitaalinen
myyntikoneesi

Opas

TAma opas on kurssin teoriaosuus.
Kaytannon toteutus tapahtuu

tekodlykehoitteiden avulla. ‘
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Nain suunnittelet verkkosivuston ja kirjoitat
myyntitekstit tekoalyn avulla

Ennen kuin aloitat

Verkkosivusto on useimmiten ensimmainen paikka jossa potentiaalinen
asiakas kohtaa sinut. Se on auki kellon ympari, se tavoittaa ihmisia joita et
muuten koskaan tavoittaisi ja se tekee myyntityéta myaos silloin kun itse
teet muuta.

Mutta se tekee tata vain jos se on suunniteltu oikein.

Tama opas kay lapi kaksi vaihetta. Ensin suunnittelet sivuston — strategia,
rakenne, alusta, sisaltdsuunnitelma, visuaalinen ilme ja
hakukoneoptimoinnin perusta. Sen jalkeen kirjoitat tekstit — etusivu,
palvelusivut, referenssisivu, Tietoa meista ja yhteydenottolomake.

Vaiheet on suunniteltu toimimaan yhdessa mutta myos erikseen. Jos
sivustosi rakenne on jo kunnossa, voit hypata suoraan myyntitekstien
kirjoittamiseen. Jos aloitat alusta, kay vaiheet jarjestyksessa.

Tama opas on teoriaosuus — kaytannon toteutus tapahtuu kurssivideoiden
ja tekoalytydkirjojen avulla. Tyokirjassa on valmiit kehoitteet jokaiseen
vaiheeseen. Taytat yrityksesi tiedot, tekoaly tekee raskaan tyon, sina teet
paatokset.

Olen rakentanut ilpotuononen.fi:n WordPressilla ja Koulutuskoneen omalla
alustalla. Molemmissa sivustoissa olen kaynyt |api tdssa oppaassa

kuvatun prosessin — ensin strategia, sitten rakenne, sitten tekstit. Jarjestys
on tarkea. Tekstit kirjoitettu ennen strategiaa on yleensa kirjoitettu uusiksi.

Tsemppia opiskeluun.
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Osa 1: Nain suunnittelet verkkosivuston
tekoalyn avulla

Sivusto joka ei tee mitaan

Sinulla on verkkosivusto. Se kertoo mita teet, nayttaa siistilta ja on
mobiiliystavallinen. Mutta se ei tuo asiakkaita.

Yhteydenottolomakkeelle tulee satunnaisesti viesteja — lahinna vaarilta
henkiloilta tai yrityksilta jotka etsivat halvinta mahdollista hintaa.
Hakukoneista ei tule liikennetta. Kun lahetat potentiaaliselle asiakkaalle
linkin sivustollesi, han kay siella muutaman sekunnin ja poistuu.

Sivusto maksoi aikaa tai rahaa tai molempia. Silti se on kdytanndssa
digitaalinen kayntikortti — olemassa mutta ei tdissa.

Tama on yleisin verkkosivustoprojektin lopputulos. Ei siksi etta sivusto on
tehty huonosti vaan siksi ettd se on suunniteltu vaarin. Ulkonako on
priorisoitu strategian edelle, rakenne on rakennettu yrittdjan nakokulmasta
eika asiakkaan, ja tekstit kertovat mita yritys tekee sen sijaan etta ne
kertoisivat mita asiakas saa.

Verkkosivusto ei ole esite. Se on myyntiprosessi joka toimii kellon ympari.

Tama kurssi kay lapi seitseman vaihetta joiden lopputulos on sivusto joka
on suunniteltu alusta alkaen oikealle kohderyhmalle, oikeaan tarkoitukseen
ja oikeilla teksteilla. Tekstien kirjoittaminen kasitellaan erikseen osassa 2 —
tassa rakennetaan se pohja jolle tekstit kirjoitetaan.



Vaihe 1: Strateginen lahtokohta

Verkkosivusto aloitetaan aina strategiasta — ei ulkoasusta, ei alustasta eika
teknisista ratkaisuista. Nama paatokset tehdaan vasta kun tiedetaan mita
sivuston pitaa tehda ja kenelle.

Strateginen lahtokohta tarkoittaa neljan kysymyksen vastaamista ennen
kuin yhtdan muuta paatosta tehdaan.

Mika on sivuston tarkein tavoite?

Useimmilla sivustoilla on liikaa tavoitteita. Ne yrittavat seka myyda,
rekrytoida, informoida, rakentaa brandia etta kerata liideja — samaan
aikaan. Lopputulos on sivusto joka ei tee mitaan niista kunnolla.

Yksi tarkein tavoite ohjaa kaiken muun. B2B-palveluyritykselle se on
useimmiten yhteydenotto tai tapaamisen varaus. Verkkokaupalle se on
ostaminen. Koulutusyritykselle se voi olla kurssille ilmoittautuminen tai
liidimagneetin lataaminen.

Kun tarkein tavoite on selv4, jokainen sivuston elementti arvioidaan sen
perusteella: auttaako tdma kavijaa tekemaan sen yhden asian vai
hajauttaako se huomion?

Kenelle sivusto on?

Jos olet kdynyt lapi brandistrategian, tahan on jo vastaus. Asiakasprofiili ja
ostajapersoonat siirretaan suoraan verkkosivuston suunnittelun pohjaksi.
Jos brandistrategiaa ei viela ole, tama vaihe pakottaa tekemaan sen
minimiversion ennen kuin jatketaan.

Asiakkaan nakokulma verkkosivuston suunnittelussa tarkoittaa
kaytanndssa sita, etta jokainen sivun elementti arvioidaan kysymyksella:
mita asiakas tassa kohtaa ajattelee, haluaa tai pelkaa? Ei sita, mita yrittaja
haluaa kertoa.



Uusi sivusto vai uudistus?

Nama ovat eri projekteja. Uuden sivuston rakentamisessa aloitetaan
puhtaalta poydalta — vapaus on suurempi mutta paatettavaa on enemman.
Olemassa olevan sivuston uudistamisessa on lahtétilanne josta pitda ensin
ymmartaa mika toimii ja mika ei ennen kuin muutetaan mitaan.
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