NAIN SUUNNITTELET VERKKOSIVUSTON
TEKOALYN AVULLA - TYOKIRJA

Vaiheittainen opas verkkosivuston suunnitteluun

MITEN TATA TYOKIRJAA KAYTETAAN

Tyokirjan tarkoitus

Tama tyokirja on suunniteltu yrittdjille ja yrityksille, jotka haluavat rakentaa laadukkaan, brandin
mukaisen verkkosivuston jarjestelmallisesti. TyOkirja sisaltda seitseman vaihetta, joita
noudattamalla maarittelet sivuston strategian, rakennat arkkitehtuurin, valitset oikean alustan,
suunnittelet sisallét ja visuaalisen ilmeen, optimoit hakukoneet ja varmistat onnistuneen
julkaisun.

Tydkirja sopii sekd uuden sivuston rakentamiseen ettd olemassa olevan sivuston
uudistamiseen. Alustavalinta ei ole lukittu etukateen — WordPress on luonteva valinta kun
tarvitaan verkkokauppa, verkkokoulutusjarjestelma tai laaja sisallénhallinta, mutta
yksinkertaisemmalle sivustolle kdy hyvin muukin alusta. Tyokirja ohjaa tekemaan taman
paatoksen oikeiden kriteerien perusteella.

Tydkirja pohjautuu brandistrategiaan. Jos olet kaynyt 1api brandin rakentamisen tydkirjan, sinulla
on jo kaikki tarvittava pohja — kopioit vain strategiasi tulokset ensimmaiseen kehoitteeseen ja
tekodly rakentaa siitéa eteenpain. Jos sinulla ei viela ole valmista brandistrategiaa, voit tayttaa
Vaiheen 1 lahtétiedot myos ilman sita.

Jokainen vaihe tuottaa lopputuotoksen, joka liitetddn seuraavan vaiheen kehoitteeseen. Tama
tarkoittaa etta tekodly tietaa aina koko tilanteesi eika sinun tarvitse selittéa itseasi uudelleen.

Kuinka edeta tydkirjan kanssa
1. VALMISTAUDU HYVIN

Yksittdinen vaihe voi vieda vain muutaman minuutin, mutta mitd enemman kaytat aikaa omien
I&htotietojesi miettimiseen ennen kehoitteen tayttamista, sitd paremman tuloksen saat. Hanki
taustatiedot valmiiksi ennen aloittamista: tieto kohderyhmastasi, kasitys kilpailijoiden sivustoista



ja lista sivustoista joista pidat visuaalisesti. Ole rehellinen — parhaat tulokset syntyvat kun kerrot
tilanteesi sellaisena kuin se on, ei sellaisena kuin haluaisit sen olevan.

2. NOUDATA JARJESTYSTA

Tee vaiheet numerojarjestyksessa — mydhemmat vaiheet rakentuvat suoraan aikaisempien
tulosten paalle. Ala ohita vaiheita vaikka ne tuntuisivat tutuilta tai itsestaan selviltd. Jokainen
vaihe paattyy lopputuotokseen — &la siirry eteenpain ennen kuin se on valmis. Palaa
tarvittaessa takaisin korjaamaan aikaisempia vaiheita uuden tiedon valossa.

3. LITA AIEMMAT LOPPUTUOTOKSET AINA MUKAAN

Jokaisen kehoitteen alussa on ohje liittdad aiempien vaiheiden lopputuotokset mukaan. Tee tama
aina — se on koko jarjestelman tarkein yksittdinen asia. Mitd enemman kontekstia tekoalylla on,
sita tarkempi ja kadytannollisempi sen vastaus on. Tallenna jokaisen vaiheen tuotos omaan
tiedostoonsa selkealla nimella, esimerkiksi "Vaihe 1 Strateginen lahtokohta" tai "Vaihe 3
Alustavalinta".

4. TAYTA KEHOITTEET HUOLELLISESTI

Korvaa kaikki [TAYTA TAHAN] -kohdat omilla tiedoillasi ennen kehoitteen kopioimista tekoalylle.
Ole mahdollisimman tarkka — "haluan modernit sivut" on liian epamaarainen, "haluan selkeat
B2B-sivut jotka ohjaavat kavijan yhteydenottolomakkeelle" on kayttdkelpoinen. Jos et tieda
vastausta johonkin, kirjoita rehellisesti "en tieda" — se auttaa tekoalya antamaan paremman
suosituksen epavarmuus huomioiden. Al4 jata yhtaan [TAYTA TAHAN] -merkintaa
kehoitteeseen.

5. KAYTA TEKOALYA TEHOKKAASTI

Kopioi kehoite kokonaisuudessaan suoraan tekoalylle — Claude, ChatGPT, Gemini tai muu.
Anna lisakontekstia jos toimialallasi on erityispiirteita jotka vaikuttavat tulokseen. Kysy
tarkentavia kysymyksia jos vastaus tuntuu geneeriselta. Ensimmainen tulos ei aina ole paras
mahdollinen — jos haluat syvemman vastauksen, pyyda tekoalylta tarkennuksia tai kerro mika
vastauksessa ei osunut oikeaan.

6. DOKUMENTOI TULOKSET SYSTEMAATTISESTI

Luo kansio tietokoneellesi tata prosessia varten. Tallenna jokainen vaiheen lopputuotos
erikseen — nama ovat koko prosessin arvokkain lopputulos. Viiden tarkeimman dokumentin
kokonaisuus — strateginen lahtokohta, arkkitehtuuri, alustavalinta, sisaltdsuunnitelma ja
visuaalinen ohjeistus — kattaa kaiken mita sivuston rakentaja tai tekija tarvitsee tyon
aloittamiseen.

7. TESTAA JA KEHITA



Al usko sokeasti ensimmaisia tuloksia — ndyta suunnitelma yhdelle kohderyhmési edustajalle
ja kysy suoraan "loydatko mita etsit ja onko toiminta selkedd". Pyyda palautetta jo prosessin
aikana, ei vasta kun sivusto on julkaistu. Kehita ja hienosdada jokaista vaihetta palautteen
perusteella.

Vinkkeja parhaaseen tulokseen
STRATEGIA ENNEN TEKNIIKKAA

Al aloita alustavalinnasta tai visuaalisesta ilmeesté. Aloita kysymalla: mité sivustolla halutaan
saavuttaa ja kenen taytyy |0ytaa se. Kaikki tekniset ja visuaaliset paatdkset seuraavat siita.

ASIAKAS ENSIN

Sivusto ei ole yritysesittely — se on asiakkaalle tehty tydkalu. Jokaisen sivun kohdalla kysymys
kuuluu: mita kavija etsii talta sivulta ja mita hanen pitaisi tehda seuraavaksi.

YKSINKERTAISUUS VOITTAA

Parempi suppeampi sivusto joka on julkaistu kuin taydellinen sivusto joka odottaa viimeistelya.
Aloita pakollisilla sivuilla ja laajenna myéhemmin. Liian monta sivua on pahempi kuin liian
vahan.

TOIMINTA ON TARKEAMPAA KUIN TAYDELLISYYS

Sivusto joka on 80-prosenttisesti valmis ja julkaistu tuo enemman kuin taydellinen sivusto joka
odottaa. Ensimmaiset kavijat osoittavat mita pitda parantaa paremmin kuin mikaan
suunnitteluprosessi.

Mista hakea apua

Jos kehoitteen tayttdminen tuntuu vaikealta, kysy tekoalylta: "Auta minua vastaamaan tahan
kysymykseen yksinkertaisesti." Jos tulokset tuntuvat geneerisiltd, anna enemman kontekstia
kohderyhmastasi ja nykyisesta tilanteestasi. Jos et osaa arvioida onko suunnitelma hyva, nayta
se yhdelle kohderyhmasi edustajalle ja pyyda rehellistd palautetta. Jos kaipaat henkilékohtaista
ohjausta sivuston suunnitteluun tai toteutukseen, ota yhteytta osoitteessa ilpotuononen.fi.

Tyokirjan rakenne

Tydkirja on jaettu seitsemaan vaiheeseen:



Vaihe 1 — Strateginen lahtokohta: Lahtdtilanne, tavoitteet, kohderyhma ja kilpailijoiden
sivustot. Uusi sivusto vai uudistus.

Vaihe 2 — Arkkitehtuuri ja kayttajapolut: Sivustotyyppi, navigaatio, sivukartta ja kayttajapolut
kohderyhman mukaan.

Vaihe 3 — Alustavalinta: WordPress vai muu alusta — perusteltu suositus omaan tilanteeseen
seka teema- ja hosting-suositukset.

Vaihe 4 — Sisaltosuunnittelu: Sivukohtaiset tekstirakenteet, CTA-hierarkia ja sosiaalisen
todisteen suunnitelma.

Vaihe 5 — Visuaalinen ilme: Varipaletti, typografia, kuvitustyyli ja layout-periaatteet
brandi-identiteetin ja visuaalisten esikuvien pohjalta.

Vaihe 6 — Hakukoneoptimoinnin perusta: Avainsanastrategia, sivukohtaiset metatiedot ja
tekninen SEO-tarkistuslista.

Vaihe 7 — Lanseerauksen tarkistuslista: Raataloity tarkistuslista joka varmistaa etta sivusto
on oikeasti valmis ennen julkaisua.

Nyt olet valmis aloittamaan. Muista: laadukas verkkosivusto ei synny yhdessa ydssa, mutta
jokainen vaihe tassa tyokirjassa vie sinut konkreettisesti lahemmas sivustoa joka tekee toéita
puolestasi.




VAIHE 1: SIVUSTON STRATEGINEN LAHTOKOHTA

Mita tassa vaiheessa tehdaan

Maaritat verkkosivustosi [ahtétilanteen ja strategiset tavoitteet. Tekoaly analysoi tilanteesi ja luo
selkedn pohjan koko suunnitteluprosessille. Vaihe ottaa kantaa siihen, rakennetaanko sivusto
alusta vai uudistetaanko olemassa olevaa.

Miksi tama on tarkeaa

liIman selkeaa lahtétilannetta ja tavoitteita sivustosta tulee helposti tekninen projekti ilman
strategiaa. Tama vaihe varmistaa, etta kaikki mydhemmat paatdkset — rakenne, sisaltd, alusta
— tukevat liiketoimintatavoitteitasi eivatka perustu arvauksiin.

KEHOITE TEKOALYLLE (KOPIOI JA TAYDENNA OMAT TIETOSI)

Toimit verkkosivuston strategisen suunnittelun asiantuntijana. Kaytan pohjana valmiiksi tehtya
brandistrategiaani, johon sisaltyy markkinaymparistén analyysi, asiakasprofiilit,
brandi-identiteetti ja paaviesti. Tehtavasi on analysoida lahtétilanteeni ja luoda selkea
strateginen pohja verkkosivuston suunnittelulle.

BRANDISTRATEGIAN YDINELEMENTIT: Kopioi tdhan brandistrategiasi keskeiset kohdat:

Kohderyhma: [TAYTA TAHAN]

Paéaviesti / arvolupaus: [TAYTA TAHAN]

Brandin savy ja persoonallisuus: [TAYTA TAHAN]
Tarkeimmat kilpailuedut: [TAYTA TAHAN]

LAHTOTILANNE: Valitse tilanteeseesi sopiva vaihtoehto ja tdydenné tiedot:

Vaihtoehto A — Rakennan sivuston alusta: Minulla ei ole viela verkkosivustoa / nykyinen sivusto
on niin vanhentunut, ettei sitd kannata uudistaa. [Kuvaile lyhyesti: miksi nyt, mika on kiireisin
tarve]

Vaihtoehto B — Uudistan olemassa olevan sivuston: Nykyinen sivusto: [URL tai kuvaus] Mika
toimii nykyisessa sivustossa: [TAYTA TAHAN] Mik& ei toimi tai puuttuu kokonaan: [TAYTA
TAHAN] Miksi uudistus on ajankohtainen juuri nyt: [TAYTA TAHAN]

LIIKETOIMINTATAVOITTEET SIVUSTOLLE: Mitka ovat 2-3 tarkeinta tavoitetta, joita sivuston
tulee tukea:

1. [TAYTA TAHAN — esim. "Saada yhteydenottopyyntdja B2B-asiakkailta"]
2. [TAYTA TAHAN — esim. "Myyda verkkokursseja suoraan sivustolta"]
3. [TAYTA TAHAN — valinnainen]



ASIAKKAIDEN KAYTTAYTYMINEN VERKOSSA: Kuvaile miten kohderyhmasi tyypillisesti
kayttaytyy verkossa: [TAYTA TAHAN — esim. "B2B-paattajat tutkivat pitkdan ennen
yhteydenottoa, lukevat referensseja ja vertailevat vaihtoehtoja Googlesta" tai "Kuluttajat
selailevat mobiililla ja haluavat nopeasti hinnan ja yhteystiedot"]

KILPAILIJOIDEN SIVUSTOT: Mainitse 2—3 kilpailijan tai alan toimijan sivustoa:
e [URL tai nimi]: Mik& on hyvaa, mik&d huonoa

e [URL tai nimi]: Mika on hyvaa, mika huonoa
e [URL tai nimi]: Mika on hyvaa, mika huonoa

TEHTAVASI:
1. LAHTOTILANTEEN ARVIOINTI
Analysoi tilanteeni brandistrategiani pohjalta:

e Rakennetaanko alusta vai uudistetaanko — mitka ovat kunkin vaihtoehdon riskit ja
mahdollisuudet juuri minun tilanteessani

e Mitka brandistrategian elementit vaikuttavat eniten sivuston suunnitteluun

e Mita erityishaasteita tai mahdollisuuksia kohderyhmani kayttaytyminen tuo sivustolle

2. TAVOITTEIDEN PRIORISOINTI
Jarjesta liiketoimintatavoitteet tarkeysjarjestykseen ja perustele:

e Mika tavoite ohjaa sivuston rakennetta eniten
e Miten eri tavoitteet voivat tukea tai hankaloittaa toisiaan
e Mita tavoitetta ei voi toteuttaa yhdella sivustolla ja vaatii erillisia ratkaisuja

3. KILPAILIJOIDEN SIVUSTOANALYYSI
Analysoi mainitsemani kilpailijat:

e Mitkad ovat niiden vahvuudet ja heikkoudet sivustona
e Mitd minun kannattaa tehda samoin — ja mita eri tavalla
e Mika erottautumismahdollisuus on selvimmin kayttamatta

4. SIVUSTON ROOLI ASIAKASPOLKUSSA
Maarittele miten sivusto tukee asiakkaan matkaa:
e Missa vaiheessa asiakkaat tyypillisesti [6ytavat sivuston

e Mita heidan pitaa l1oytaa nopeasti
e Mihin toimintaan sivuston tulee ohjata



LOPPUTUOTOS — ANNA MINULLE:

STRATEGINEN TIVISTELMA [2-3 lausetta: mika on tdman sivuston tarkein tehtava
brandistrategiani ndkdkulmasta]

LAHTOTILANTEEN ARVIO [Uusi sivusto vai uudistus — perusteltu suositus ja tarkeimmat
huomiot]

TAVOITTEET PRIORITEETTIJARJESTYKSESSA

1. [Tarkein tavoite + miksi juuri tdma]
2. [Toinen tavoite]
3. [Kolmas tavoite]

KILPAILIJOIDEN SIVUSTOANALYYSI

Sivust Vahvuudet Heikkoudet Mita oppia
o

EROTTAUTUMISMAHDOLLISUUDET

e [Kayttamatdn mahdollisuus 1]
e [Kayttamatdn mahdollisuus 2]

SIVUSTON ROOLI ASIAKASPOLKUSSA [Taulukko tai lyhyt kuvaus: asiakaspolun vaihe —
mita asiakas etsii — miten sivusto vastaa]

SEURAAVAT ASKELEET Mita tietoja ja paatoksia tarvitaan ennen Vaiheeseen 2 siirtymista.

OHJEET VASTAUKSELLE:

e Nojaa brandistrategiaan — ala anna geneerisia verkkosivuneuvoja vaan raataloi
analyysi juuri tdhan brandiin

e Ole suorasukainen — jos jokin tavoite on eparealistinen tai ristiriidassa muiden kanssa,
sano se

e Priorisoi — pienyrittdjalla ei ole resursseja tehda kaikkea, joten kerro mika on tarkeinta
ensin

e Valta teknista jargonia tdssa vaiheessa — strategia ensin, tekniikka tulee mydhemmin



Léydat kaikki kehoitteet kurssilta.
Nahdaan siella.

T. llpo
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