
LAADUKKAAN BRÄNDIN KATTAVA 
TARKISTUSLISTA 

247 yksityiskohtaa, jotka saavat brändisi erottumaan 

 

Miksi tämä tarkistuslista on olemassa? 

Ajattelitko, että brändi on vain logo ja värit? Todellisuudessa laadukas, ammattimaisesti 
rakennettu brändi koostuu 247 yksittäisestä elementistä, jotka kaikki vaikuttavat siihen, miten 
asiakkaasi kokevat yrityksesi. 

Tämä kattava tarkistuslista paljastaa jokaisen elementin, joka erottaa satunnaisesti kasvaneen 
brändin strategisesti rakennetusta, kilpailukykyisestä brändistä. Listalla on kaikki – strategisesta 
perustasta visuaaliseen ilmeeseen, digitaalisesta läsnäolosta asiakaskokemukseen, 
sisältöstrategiasta asiakaspalveluun ja lakisääteisistä velvoitteista kriisinhallintaan. 

Mitä tämä tarkistuslista kattaa? 

✅ Strategisen perustan - Tarkoitus, visio, missio, arvot, markkina-asemointi​
✅ Kohderyhmän ymmärryksen - Asiakaspersoonat, asiakasmatka​
✅ Visuaalisen identiteetin - Logo, värit, typografia, graafinen ilme​
✅ Verbaalisen identiteetin - Ääni, sävy, bränditarina, viestintä​
✅ Digitaalisen läsnäolon - Verkkosivut, sosiaalinen media, sähköposti​
✅ Asiakaskokemuksen - Palvelumuotoilu, asiakaspalvelu, yhteisö​
✅ Asiakaspalvelun - Kanavat, prosessit, mittarit​
✅ Sisältöstrategian - Tuotanto, jakelu, mittaaminen​
✅ Fyysisen läsnäolon - Toimistot, painotuotteet, mainonta, pakkaukset​
✅ Organisaation ja kulttuurin - Sisäinen brändi, kumppanuudet​
✅ Brändin hallinnan - Ohjeistukset, laatu, kehittäminen​
✅ Lakisääteisten asioiden - Suojaukset, vastuullisuus, kriisinhallinta 

Kuinka käytät tarkistuslistaa? 

Suunnittelutyökaluna uutta brändiä rakentaessa​
 Auditointityökaluna olemassa olevan brändin kattavuuden tarkistamiseen​
 Kehittämissuunnitelman pohjana tunnistaessasi puuttuvia elementtejä 

1.​ Käy lista läpi kohta kohdalta - Merkitse ☐ → ☑ kun kohta on kunnossa 
2.​ Laske täyttöprosenttisi - Kuinka moni kohta 247:stä on täytetty? 



3.​ Tunnista kriittisimmät puutteet - Mitkä alueet ovat heikoimmalla tasolla? 
4.​ Priorisoi - Aloita 10-15 kriittisimmästä kohdasta 
5.​ Skaalaa tarpeisiisi - Kaikkia elementtejä ei välttämättä tarvita jokaisessa brändissä 

 

1. STRATEGINEN PERUSTA (13 kohtaa) 

Brändin ydin (5 kohtaa) 

1.​ ☐ Brändin tarkoitus - Miksi brändi on olemassa, mikä on sen yhteiskunnallinen merkitys 
2.​ ☐ Visio - Selkeä kuva tavoitellusta tulevaisuudesta 
3.​ ☐ Missio - Konkreettinen tehtävä vision saavuttamiseksi 
4.​ ☐ Arvot - 3-5 ydinarvo, jotka ohjaavat kaikkea toimintaa 
5.​ ☐ Brändilupaus - Mitä brändi lupaa asiakkailleen jokaisessa kohtaamisessa 

Markkina-asemointi (8 kohtaa) 

6.​ ☐ Kilpailuanalyysi - Ymmärrys kilpailukentästä ja kilpailijoiden positioista 
7.​ ☐ Erottautumistekijät - Selkeät syyt, miksi valita juuri tämä brändi 
8.​ ☐ Markkina-asema - Määritelty positio markkinoilla 
9.​ ☐ Kategoriamäärittely - Selkeä ymmärrys, millä markkinalla toimitaan 
10.​☐ Kilpailuetu dokumentoitu 
11.​☐ Markkinarako (niche) määritelty 
12.​☐ Kasvupotentiaali analysoitu 
13.​☐ Toimialan trendit kartoitettu 

 

2. KOHDERYHMÄ JA ASIAKASYMMÄRRYS (18 kohtaa) 

Asiakaspersoonat (10 kohtaa) 

14.​☐ Ydinkohderyhmä - Tarkkaan määritelty pääkohderyhmä 
15.​☐ Toissijaiset kohderyhmät - Muut merkittävät asiakassegmentit 
16.​☐ Demografiset tiedot - Ikä, sukupuoli, sijainti, tulotaso 
17.​☐ Psykografiset tiedot - Arvot, asenteet, elämäntyyli, kiinnostuksen kohteet 
18.​☐ Käyttäytymismallit - Ostokäyttäytyminen, päätöksentekoprosessi 
19.​☐ Kipupisteet - Asiakkaiden haasteet ja tarpeet 
20.​☐ Tavoitteet ja pyrkimykset - Mitä asiakkaat haluavat saavuttaa 
21.​☐ Buyer persona(t) luotu (3-5 kpl) 
22.​☐ Asiakkaiden ostomotiivit ymmärretty 
23.​☐ Asiakkaiden päätöksentekokriteerit tunnistettu 



Asiakasmatka (8 kohtaa) 

24.​☐ Tietoisuusvaihe - Miten asiakas tutustuu brändiin 
25.​☐ Harkintavaihe - Miten brändi tukee päätöksentekoa 
26.​☐ Ostovaihe - Miten ostokokemus on suunniteltu 
27.​☐ Käyttövaihe - Miten tuotetta/palvelua käytetään 
28.​☐ Uskollisuusvaihe - Miten asiakassuhteita syvennetään 
29.​☐ Suositteluvaihe - Miten asiakkaita kannustetaan suosittelemaan 
30.​☐ Asiakaspolku dokumentoitu 
31.​☐ Kosketuspisteet tunnistettu ja optimoitu 

 

3. VISUAALINEN IDENTITEETTI (41 kohtaa) 

Logon suunnittelu (7 kohtaa) 

32.​☐ Primäärilogo - Pääasiallinen logoversio 
33.​☐ Logon variaatiot - Vaaka-, pysty-, ja symboliversiot 
34.​☐ Väri- ja mustavalkoveriot - Eri tilanteisiin optimoidut versiot 
35.​☐ Negatiiviversio - Versio tummille taustoille 
36.​☐ Minimikokomäärittelyt - Pienin sallittu käyttökoko 
37.​☐ Suoja-alueet - Logon ympärillä säilytettävä vapaa tila 
38.​☐ Väärät käyttötavat - Dokumentoidut kiellot 

Väripaletti (6 kohtaa) 

39.​☐ Päävärit - 2-3 brändin ydinväriä (CMYK, RGB, HEX, Pantone) 
40.​☐ Toissijainen väripaletti - Tukirvärit (4-6 väriä) 
41.​☐ Aksenttivärit - Korostusvärit erityistilanteisiin 
42.​☐ Taustavärit - Hyväksytyt taustavärit 
43.​☐ Värien käyttösäännöt - Ohjeet värien yhdistämiseen ja suhteisiin 
44.​☐ Saavutettavuus - Kontrastit täyttävät WCAG-standardit 

Typografia (7 kohtaa) 

45.​☐ Pääfontti (otsikot) - Primääri typografia isoille teksteille 
46.​☐ Leipätekstifontit - Fontti pitkille tekstiosuuksille 
47.​☐ Fonttiperheet - Kaikki tarvittavat painot ja tyylit 
48.​☐ Hierarkia - Määritellyt tekstikoot eri tasoille (H1, H2, H3, body, caption) 
49.​☐ Rivivälit ja kirjainvälit - Optimoidut välit luettavuuden varmistamiseksi 
50.​☐ Web-fontit - Verkkokäyttöön optimoidut versiot 
51.​☐ Lisenssit - Selvitetyt käyttöoikeudet 



Graafinen ilme (6 kohtaa) 

52.​☐ Kuvastotyylit - Määritellyt valokuvatyylit (sommittelu, värimaailma, tunnelma) 
53.​☐ Ikonografia - Yhtenäinen ikonikirjasto ja -tyyli 
54.​☐ Kuviot ja tekstuurit - Brändille ominainen graafinen kieli 
55.​☐ Taiton periaatteet - Grid-järjestelmät ja asettelusäännöt 
56.​☐ Datavisualisointi - Kaavioiden ja infografiikan tyyli 
57.​☐ Liikkuva kuva - Animaatiot ja videosisällön visuaalinen linja 

Brändimateriaalit (15 kohtaa) 

58.​☐ Brändiohjeisto dokumentoitu 
59.​☐ Kuvakieli ja kuvatyyli määritelty 
60.​☐ Graafisten elementtien käyttö ohjeistettu 
61.​☐ Templatet (PPT, Word, Excel) yhtenäiset 
62.​☐ Email-signature standardoitu 
63.​☐ Käyntikortit suunniteltu 
64.​☐ Kirjekuoret ja kirjepohjat 
65.​☐ Esitteet ja flyerit -pohjat 
66.​☐ Raporttipohjat 
67.​☐ Mainospohjat (digitaalinen ja printti) 
68.​☐ Bannerikoot määritelty 
69.​☐ Ulkomainontaperiaatteet 
70.​☐ Myyntipistemateriaalit 
71.​☐ Messumateriaalipohjat 
72.​☐ Visuaalinen ilme erottuu kilpailijoista 

 

4. VERBAALINEN IDENTITEETTI (15 kohtaa) 

Ääni ja sävy (7 kohtaa) 

73.​☐ Brändin persoonallisuus - 3-5 persoonallisuuspiirrettä 
74.​☐ Viestinnän sävy - Määritellyt sävyn ulottuvuudet (esim. muodollinen vs. rento) 
75.​☐ Sanasto ja terminologia - Brändille tyypillinen kielenkäyttö 
76.​☐ Kiellettyjä sanoja/fraaseja - Mitä vältetään 
77.​☐ Tyyliesimerkit - Konkreettiset mallit hyvästä bränditekstoinnista 
78.​☐ Kieliversiot - Sovellus eri kielille 
79.​☐ Brändin äänensävy dokumentoitu 

Viestinnän rakenteet (6 kohtaa) 

80.​☐ Bränditarina - Narratiivi brändin synnystä ja kehityksestä 



Löydät tarkistuslistan kokonaisuudessaan kurssilta. Nähdään siellä. 
 
Ilpo 
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