
BRÄNDIN SUUNNITTELU TEKOÄLYN 
AVULLA - TYÖKIRJA 

Vaiheittainen opas menestyvälle brändille 

 

MITEN TÄTÄ TYÖKIRJAA KÄYTETÄÄN 

Työkirjan tarkoitus 

Tämä työkirja on suunniteltu yrittäjille ja yrittäjiksi aikoville, jotka haluavat 
rakentaa vahvan, erottuvan brändin järjestelmällisesti. Työkirja sisältää 11 
keskeistä vaihetta, joita noudattamalla luot kattavan brändistrategian ja 
käytännön toteutussuunnitelman. 

Kuinka edetä työkirjan kanssa 

1. VALMISTAUDU HYVIN 

●​ Varaa riittävästi aikaa: Jokainen vaihe vie 5-15 minuuttia riippuen 
syvyydestä 

●​ Hanki kaikki tarvittavat tiedot valmiiksi ennen aloittamista 
●​ Ole rehellisyyteen: Parhaat tulokset syntyvät kun vastaat kysymyksiin 

rehellisesti 

2. NOUDATA JÄRJESTYSTÄ 

●​ Tee vaiheet numerojärjestyksessä - myöhemmät vaiheet rakentuvat 
aikaisempien päälle 

●​ Älä ohita vaiheita, vaikka ne tuntuisivatkin tutuilta tai turhilta 
●​ Palaa tarvittaessa takaisin korjaamaan aikaisempia vaiheita uuden 

tiedon valossa 
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3. TÄYTÄ KEHOITTEET HUOLELLISESTI 

●​ Korvaa kaikki [TÄYTÄ TÄHÄN] -kohdat omilla tiedoillasi 
●​ Ole spesifi: "Myyn palveluja yrityksille" → "Myyn verkkosivujen 

suunnittelua 10-50 hengen teknologia-yrityksille" 
●​ Jos et tiedä vastausta johonkin, kirjoita rehellisesti "en tiedä" - se auttaa 

tekoälyä neuvomaan paremmin 

4. KÄYTÄ TEKOÄLYÄ TEHOKKAASTI 

●​ Kopioi kehoite suoraan tekoälylle (esim. ChatGPT, Claude, Gemini) 
●​ Anna kontekstia: Jos jokin toimialasi erityispiirre vaikuttaa, mainitse se 
●​ Kysy tarkentavia kysymyksiä: "Entä jos asiakkaani ovat pääasiassa 

julkishallinnon toimijoita?" 
●​ Pyydä esimerkkejä: "Anna konkreettisia esimerkkejä omalta 

toimialaltani" 

5. DOKUMENTOI TULOKSET 

●​ Tallenna jokaisen vaiheen tulokset huolellisesti 
●​ Luo kansio tietokoneellesi brändin materiaaleille 
●​ Ota kopiot tärkeimmistä vastauksista - tarvitset niitä myöhemmissä 

vaiheissa 

6. TESTAA JA KEHITÄ 

●​ Älä usko sokeasti ensimmäisiä tuloksia - testaa niitä oikeilla ihmisillä 
●​ Pyydä palautetta asiakkailta, kollegoilta ja ystäviltä 
●​ Kehitä ja hienosäädä löydösten perusteella 

Vinkkejä parhaaseen tulokseen 

REHELLISYYS ON KULTAAKIN KALLIIMPAA 

●​ Älä yritä teeskennellä olevasi jotain mitä et ole 
●​ Myönnä heikkoutesi - se auttaa rakentamaan aitoa brändiä 
●​ Jos liiketoimintasi on alkuvaiheessa, älä häpeä sitä 
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ASIAKAS ENSIN 

●​ Aloita aina asiakkaan ongelmista, ei omista tuotteistasi 
●​ Mieti: "Miksi joku maksaisi minulle rahaa?" 
●​ Testaa oletuksesi oikeilla asiakkailla 

YKSINKERTAISUUS VOITTAA 

●​ Parempi yksi selkeä viesti kuin viisi hämärää 
●​ Jos et voi selittää brändiäsi 10-vuotiaalle, se on liian monimutkainen 
●​ Keskity olennaiseen, hylkää turha 

JATKUVUUS ON AVAIN MENESTYKSEEN 

●​ Brändin rakentaminen on maraton, ei sprintti 
●​ Pieni mutta johdonmukainen toiminta voittaa satunnaiset suuret 

ponnistukset 
●​ Ole kärsivällinen - tulokset näkyvät vasta kuukausien päästä 

Mistä hakea apua 

●​ Jos termit tuntuvat vierailta: Kysy tekoälyltä "Selitä tämä 
yksinkertaisesti" 

●​ Jos tulokset tuntuvat geneerisiltä: Anna lisää kontekstia toimialastasi 
ja erikoispiirteistäsi 

●​ Jos et osaa arvioida tuloksia: Testaa niitä muutamalla luotettavalla 
henkilöllä 

●​ Jos kaipaat syvempää analyysia: Harkitse asiantuntijan konsultointia 
tärkeimmissä vaiheissa 

Työkirjan rakenne 

Työkirja on jaettu neljään pääosioon: 

1.​ Strateginen perusta (Vaiheet 1-5): Ymmärrä markkinasi ja asiakkaasi 
2.​ Identiteetin luominen (Vaiheet 6-8): Kehitä visuaalinen ja kielellinen ilme 
3.​ Käytännön toteutus (Vaiheet 9-11): Tuo brändi näkyväksi 
4.​ Järjestelmien rakentaminen (Vaiheet 12-14): Luo kestävät prosessit 
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Nyt olet valmis aloittamaan. Muista: täydellinen brändi ei synny yhdessä 
yössä, mutta jokainen askel vie sinua lähemmäs tavoitetta. 
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VAIHE 1A: PERUSTIETOJEN KARTOITUS JA 
KILPAILIJOIDEN TUNNISTAMINEN 

Mitä tässä vaiheessa tehdään 

Kerrot yrityksesi perustiedot ja muutaman kilpailijan nimen. Tekoäly hoitaa 
loput - tutkii markkinan, kilpailijat ja antaa sinulle valmiin analyysin. 

Miksi tämä on tärkeää 

Ymmärtääksesi miten erottautua, tarvitset käsityksen markkinatilanteesta. 
Mutta sinun ei tarvitse kuluttaa aikaa kilpailijoiden tutkimiseen - tekoäly tekee 
sen puolestasi. 

 

KEHOITE TEKOÄLYLLE (KOPIOI JA TÄYDENNÄ 
PERUSTIETOSI) 

Toimit markkinatutkimuksen asiantuntijana. Tutki yritykseni toimiala ja 
kilpailijat sekä anna minulle valmis analyysi markkinatilanteesta. Teen 
brändistrategiaa, joten keskity erottautumiseen vaikuttaviin tekijöihin. 

YRITYKSENI PERUSTIEDOT: 

●​ Yrityksen nimi: [TÄYTÄ TÄHÄN] 
●​ Mitä teen: [KUVAILE LYHYESTI - esim. "Teen verkkosivuja 

pienyrityksille", "Tarjoan hierontapalveluita", "Myyn käsitöitä"] 
●​ Kenelle: [KUVAILE ASIAKKAITA - esim. "Paikallisille yrityksille", 

"Stressaantuneille työikäisille", "Käsityöharrastajille"] 
●​ Missä toimin: [esim. "Tampereella", "Koko Suomessa", "Verkossa"] 
●​ Kilpailijoita joita tiedän: [LISTAA 1-5 NIMEÄ tai kirjoita "En tiedä 

kilpailijoita"] 
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Erityiskysymys: Onko jotain erityistä, mistä haluat tietää kilpailijoiden 
suhteen? [VALINNAINEN - esim. "Miten he hinnoittelevat", "Mitä he 
mainostavat Facebookissa"] 

 

TEHTÄVÄSI: 

1. TUTKI TOIMIALA JA MARKKINATILANNE 

●​ Määrittele toimiala tarkemmin ja arvioi sen koko 
●​ Selvitä onko ala kasvava, vakaa vai kutistuva 
●​ Arvioi kuinka helppoa alalle on tulla 
●​ Tunnista toimialan tyypilliset piirteet 

2. ETSI JA ANALYSOI KILPAILIJOITA 

Käytä hakukoneita, sosiaalista mediaa ja muita lähteitä löytääksesi: 

●​ 5-8 suoraa kilpailijaa (tekevät samaa asiaa) 
●​ 3-5 epäsuoraa kilpailijaa (ratkaisevat saman ongelman eri tavalla) 
●​ Analysoi heidän vahvuutensa ja heikkoutensa 
●​ Tutki heidän hinnoitteluaan, palvelujaan ja markkinointiaan 
●​ Selvitä millä tavoin he viestivät ja asemoivat itsensä 

3. TUNNISTA MARKKINAKUILUJA 

●​ Mihin tarpeisiin ei ole hyvin vastattu? 
●​ Millaiset asiakasryhmät ovat huonosti palveltuja? 
●​ Mitkä hintakategoriat puuttuvat? 
●​ Millaiset palvelutavat puuttuvat markkinoilta? 

4. ARVIOI EROTTAUTUMISMAHDOLLISUUDET 

●​ Millä tavoin voisin erottua kilpailijoista? 
●​ Mitkä ovat realistiset kilpailuedut minun resursseillani? 
●​ Millaiselle viestinnälle ja asemoinnille on tilaa? 
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LOPPUTUOTOS - ANNA MINULLE VALMIS ANALYYSI: 

TOIMIALAKATSAUS (LYHYT) 

●​ Toimiala: [Määritelmä] 
●​ Markkinan koko ja kasvunäkymät: [Arvio] 
●​ Kilpailun kovuus asteikolla 1-10: [Arvio + perustelu] 

KILPAILIJAT (TAULUKKO) 

Kilpailij
a 

Mitä 
tekee 

Hintataso Vahvuus Heikkous Asiakasryh
mä 

[Nimi] [Palvel
u] 

[Budget/Keski/Pre
mium] 

[Päävahtuv
uus] 

[Pääheikk
ous] 

[Keille myy] 

... ... ... ... ... ... 

KESKEISET HAVAINNOT (3-5 PÄÄKOHTAA) 

●​ [Tärkein havainto markkinatilanteesta] 
●​ [Suurin mahdollisuus erottautumiseen] 
●​ [Suurin haaste markkinoilla] 
●​ [Suositus jatkotutkimukselle] 

EROTTAUTUMISEHDOTUKSET 

Helpoimmat tavat erottautua: 

1.​ [Konkreettinen ehdotus] 
2.​ [Konkreettinen ehdotus] 
3.​ [Konkreettinen ehdotus] 
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Pitemmän aikavälin mahdollisuudet: 

●​ [Ehdotus suuremmille muutoksille] 

SEURAAVA ASKEL 

Kerro mitä kannattaa tutkia tarkemmin seuraavassa vaiheessa (1B). 

 

OHJEET VASTAUKSELLE: 

●​ Tee tutkimustyö itse - älä pyydä lisätietoja vaan etsi ne 
●​ Ole käytännönläheinen - keskity asioihin, jotka todella vaikuttavat 

liiketoimintaan 
●​ Pidä lyhyt ja ytimekäs - pienyrittäjällä ei ole aikaa lukea pitkiä analyysejä 
●​ Anna konkreettisia ehdotuksia - älä jää yleiselle tasolle 
●​ Jos et löydä tietoa - mainitse se ja ehdota vaihtoehtoisia tutkimustapoja 
●​ Keskity erottautumiseen - se on brändistrategian ydin 
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VAIHE 1B: SYVEMPI KILPAILIJA-ANALYYSI 
JA MARKKINASTRATEGIOIDEN 
TUTKIMINEN 

Mitä tässä vaiheessa tehdään 

Tekoäly sukeltaa syvemmälle kilpailijoiden strategioihin, viestintään ja 
toimintatapoihin. Selvitetään miten he houkuttelevat asiakkaita ja mitä voit 
oppia heidän menestyksestään tai epäonnistumisistaan. 

Miksi tämä on tärkeää 

Pintapuolinen kilpailija-analyysi ei riitä vahvan brändin rakentamiseen. 
Ymmärtämällä kilpailijoiden todellisia strategioita löydät parhaat tavat 
erottautua ja välttää heidän virheensä. 

 

KEHOITE TEKOÄLYLLE (KOPIOI SUORAAN - EI TARVITSE 
TÄYDENTÄÄ) 

Toimit markkinastrategian asiantuntijana ja syvenät edellisen vaiheen 
kilpailija-analyysiä. Käytä pohjana aiemmin tekemääsi analyysiä ja tutki 
kilpailijoita nyt strategisemmalla tasolla. Keskity löytämään 
erottautumismahdollisuuksia brändäystä varten. 

Löydät työkirjan kokonaisuudessaan kurssilta. 

 

Nähdään siellä, 

 

Ilpo 
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