BRANDIN SUUNNITTELU TEKOALYN
AVULLA - TYOKIRJA

Vaiheittainen opas menestyvalle brandille

MITEN TATA TYOKIRJAA KAYTETAAN
Tyokirjan tarkoitus

Tama tyokirja on suunniteltu yrittdjille ja yrittajiksi aikoville, jotka haluavat
rakentaa vahvan, erottuvan brandin jarjestelmallisesti. Tyokirja sisaltaa 11
keskeista vaihetta, joita noudattamalla luot kattavan brandistrategian ja
kaytannon toteutussuunnitelman.

Kuinka edeta tyokirjan kanssa
1. VALMISTAUDU HYVIN

e Varaa riittavasti aikaa: Jokainen vaihe vie 5-15 minuuttia riippuen
syvyydesta

e Hanki kaikki tarvittavat tiedot valmiiksi ennen aloittamista

e Ole rehellisyyteen: Parhaat tulokset syntyvat kun vastaat kysymyksiin
rehellisesti

2. NOUDATA JARJESTYSTA

e Tee vaiheet numerojarjestyksessa - myohemmat vaiheet rakentuvat
aikaisempien paalle

e Al4 ohita vaiheita, vaikka ne tuntuisivatkin tutuilta tai turhilta

e Palaa tarvittaessa takaisin korjaamaan aikaisempia vaiheita uuden
tiedon valossa



3. TAYTA KEHOITTEET HUOLELLISESTI

e Korvaa kaikki [TAYTA TAHAN] -kohdat omilla tiedoillasi

e Ole spesifi: "Myyn palveluja yrityksille" — "Myyn verkkosivujen
suunnittelua 10-50 hengen teknologia-yrityksille"

e Jos et tieda vastausta johonkin, kirjoita rehellisesti "en tieda@" - se auttaa
tekoalya neuvomaan paremmin

4. KAYTA TEKOALYA TEHOKKAASTI

e Kopioi kehoite suoraan tekoalylle (esim. ChatGPT, Claude, Gemini)

e Anna kontekstia: Jos jokin toimialasi erityispiirre vaikuttaa, mainitse se

e Kysy tarkentavia kysymyksia: "Enta jos asiakkaani ovat paaasiassa
julkishallinnon toimijoita?"

e Pyyda esimerkkeja: "Anna konkreettisia esimerkkeja omalta
toimialaltani®

5. DOKUMENTOI TULOKSET

e Tallenna jokaisen vaiheen tulokset huolellisesti

e Luo kansio tietokoneellesi brandin materiaaleille

e Ota kopiot tarkeimmista vastauksista - tarvitset niitd myohemmissa
vaiheissa

6. TESTAA JA KEHITA

e Ala usko sokeasti ensimmaisia tuloksia - testaa niita oikeilla ihmisilla
e Pyyda palautetta asiakkailta, kollegoilta ja ystavilta
e Kehita ja hienosaada loydosten perusteella

Vinkkeja parhaaseen tulokseen
REHELLISYYS ON KULTAAKIN KALLIIMPAA

e Al yrita teeskennella olevasi jotain mita et ole
e Myodnna heikkoutesi - se auttaa rakentamaan aitoa brandia
e Jos liiketoimintasi on alkuvaiheessa, ala hapea sita



ASIAKAS ENSIN

e Aloita aina asiakkaan ongelmista, ei omista tuotteistasi
e Mieti: "Miksi joku maksaisi minulle rahaa?"
e Testaa oletuksesi oikeilla asiakkailla

YKSINKERTAISUUS VOITTAA

e Parempi yksi selkea viesti kuin viisi hamaraa
e Jos et voi selittda brandiasi 10-vuotiaalle, se on lilan monimutkainen
e Keskity olennaiseen, hylkaa turha

JATKUVUUS ON AVAIN MENESTYKSEEN

e Brandin rakentaminen on maraton, ei sprintti

e Pieni mutta johdonmukainen toiminta voittaa satunnaiset suuret
ponnistukset

e Ole karsivallinen - tulokset nakyvat vasta kuukausien paasta

Mista hakea apua

e Jos termit tuntuvat vierailta: Kysy tekoalylta "Selita tama
yksinkertaisesti"

e Jos tulokset tuntuvat geneerisilta: Anna lisaa kontekstia toimialastasi
ja erikoispiirteistasi

e Jos et osaa arvioida tuloksia: Testaa niitd muutamalla luotettavalla
henkilolla

e Jos kaipaat syvempaa analyysia: Harkitse asiantuntijan konsultointia
tarkeimmissa vaiheissa

Tyokirjan rakenne
Tyokirja on jaettu neljaan paaosioon:

1. Strateginen perusta (Vaiheet 1-5): Ymmarra markkinasi ja asiakkaasi

2. Identiteetin luominen (Vaiheet 6-8): Kehita visuaalinen ja kielellinen ilme
3. Kaytannon toteutus (Vaiheet 9-11): Tuo brandi nakyvaksi

4. Jarjestelmien rakentaminen (Vaiheet 12-14): Luo kestavat prosessit



Nyt olet valmis aloittamaan. Muista: taydellinen brandi ei synny yhdessa
yossda, mutta jokainen askel vie sinua lahemmas tavoitetta.



VAIHE 1A: PERUSTIETOJEN KARTOITUS JA
KILPAILIJOIDEN TUNNISTAMINEN

Mita tassa vaiheessa tehdaan

Kerrot yrityksesi perustiedot ja muutaman kilpailijan nimen. Tekodly hoitaa
loput - tutkii markkinan, kilpailijat ja antaa sinulle valmiin analyysin.

Miksi tama on tarkeaa

Ymmartaaksesi miten erottautua, tarvitset kasityksen markkinatilanteesta.
Mutta sinun ei tarvitse kuluttaa aikaa kilpailijoiden tutkimiseen - tekoaly tekee
sen puolestasi.

KEHOITE TEKOALYLLE (KOPIOI JA TAYDENNA
PERUSTIETOSI)

Toimit markkinatutkimuksen asiantuntijana. Tutki yritykseni toimiala ja
kilpailijat sekd anna minulle valmis analyysi markkinatilanteesta. Teen
brandistrategiaa, joten keskity erottautumiseen vaikuttaviin tekijoihin.

YRITYKSENI PERUSTIEDOT:

e Yrityksen nimi: [TAYTA TAHAN]

e Mita teen: [KUVAILE LYHYESTI - esim. "Teen verkkosivuja
pienyrityksille", "Tarjoan hierontapalveluita", "Myyn kasitoita"]

e Kenelle: [KUVAILE ASIAKKAITA - esim. "Paikallisille yrityksille",
"Stressaantuneille tyoikaisille", "Kasityoharrastajille"]

e Missa toimin: [esim. "Tampereella", "Koko Suomessa", "Verkossa']

e Kilpailijoita joita tiedan: [LISTAA 1-5 NIMEA tai kirjoita "En tieda

kilpailijoita"]



Erityiskysymys: Onko jotain erityistd, mista haluat tietaa kilpailijoiden
suhteen? [VALINNAINEN - esim. "Miten he hinnoittelevat", "Mita he
mainostavat Facebookissa']

TEHTAVASI:

1. TUTKI TOIMIALA JA MARKKINATILANNE

Maarittele toimiala tarkemmin ja arvioi sen koko
Selvita onko ala kasvava, vakaa vai kutistuva
Arvioi kuinka helppoa alalle on tulla

Tunnista toimialan tyypilliset piirteet

2. ETSI JA ANALYSOI KILPAILIJOITA
Kayta hakukoneita, sosiaalista mediaa ja muita lahteita loytaaksesi:

5-8 suoraa kilpailijaa (tekevat samaa asiaa)

3-5 epasuoraa kilpailijaa (ratkaisevat saman ongelman eri tavalla)
Analysoi heidan vahvuutensa ja heikkoutensa

Tutki heidan hinnoitteluaan, palvelujaan ja markkinointiaan
Selvita milla tavoin he viestivat ja asemoivat itsensa

3. TUNNISTA MARKKINAKUILUJA

Mihin tarpeisiin ei ole hyvin vastattu?

Millaiset asiakasryhmat ovat huonosti palveltuja?
Mitka hintakategoriat puuttuvat?

Millaiset palvelutavat puuttuvat markkinoilta?

4. ARVIOI EROTTAUTUMISMAHDOLLISUUDET

e Milla tavoin voisin erottua kilpailijoista?
e Mitka ovat realistiset kilpailuedut minun resursseillani?
e Millaiselle viestinnalle ja asemoinnille on tilaa?



LOPPUTUOTOS - ANNA MINULLE VALMIS ANALYYSI:

TOIMIALAKATSAUS (LYHYT)

e Toimiala: [M&aritelma]
e Markkinan koko ja kasvunakymat: [Arvio]
e Kilpailun kovuus asteikolla 1-10: [Arvio + perustelu]

KILPAILIJAT (TAULUKKO)

Kilpailij Mita Hintataso Vahvuus Heikkous Asiakasryh
a tekee ma

[Nimi] [Palvel [Budget/Keski/Pre [Paadvahtuv [Paaheikk [Keille myy]
u] mium] uus] ous]

KESKEISET HAVAINNOT (3-5 PAAKOHTAA)

e [Tarkein havainto markkinatilanteesta]
e [Suurin mahdollisuus erottautumiseen]
e [Suurin haaste markkinoilla]

e [Suositus jatkotutkimukselle]

EROTTAUTUMISEHDOTUKSET
Helpoimmat tavat erottautua:

1. [Konkreettinen ehdotus]
2. [Konkreettinen ehdotus]
3. [Konkreettinen ehdotus]



Pitemman aikavalin mahdollisuudet:
e [Ehdotus suuremmille muutoksille]
SEURAAVA ASKEL

Kerro mitd kannattaa tutkia tarkemmin seuraavassa vaiheessa (1B).

OHJEET VASTAUKSELLE:

e Tee tutkimustyo itse - ala pyyda lisatietoja vaan etsi ne

Ole kaytannonlaheinen - keskity asioihin, jotka todella vaikuttavat
liiketoimintaan

Pida lyhyt ja ytimekas - pienyrittajalla ei ole aikaa lukea pitkia analyyseja
Anna konkreettisia ehdotuksia - ala jaa yleiselle tasolle

Jos et Ioyda tietoa - mainitse se ja ehdota vaihtoehtoisia tutkimustapoja
Keskity erottautumiseen - se on brandistrategian ydin



VAIHE 1B: SYVEMPI KILPAILIJA-ANALYYSI
JA MARKKINASTRATEGIOIDEN
TUTKIMINEN

Mita tassa vaiheessa tehdaan

Tekoaly sukeltaa syvemmialle kilpailijoiden strategioihin, viestintaan ja
toimintatapoihin. Selvitetaan miten he houkuttelevat asiakkaita ja mita voit
oppia heidan menestyksestaan tai epaonnistumisistaan.

Miksi tama on tarkeaa

Pintapuolinen kilpailija-analyysi ei riita vahvan brandin rakentamiseen.
Ymmartamalla kilpailijoiden todellisia strategioita |I0ydat parhaat tavat
erottautua ja valttaa heidan virheensa.

KEHOITE TEKOALYLLE (KOPIOI SUORAAN - El TARVITSE
TAYDENTAA)

Toimit markkinastrategian asiantuntijana ja syvenat edellisen vaiheen
kilpailija-analyysia. Kayta pohjana aiemmin tekemaasi analyysia ja tutki
kilpailijoita nyt strategisemmalla tasolla. Keskity I6ytamaan
erottautumismahdollisuuksia brandaysta varten.

Loydat tyokirjan kokonaisuudessaan kurssilta.

Nahdaan siella,

llpo
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